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Kodeks Etyki Oferentow i Dostawcow Banku Pocztowego S.A.

Niniejszy dokument opisuje postepowanie Banku Pocztowego S.A. w relacjach z Oferentami i Dostawcami
towarodw i ustug. Tworzy fundament na ktérym Bank, Oferenci i Dostawcy powinni budowac i utrzymywac
relacje oparte na uczciwosci, zaufaniu i prowadzeniu interesdw zgodnie z zasadami spotecznej
odpowiedzialnosci i zréwnowazonego rozwoju (ESG).

Bank dazy do wyboru Partneréw i nawigzania dtugofalowej wspétpracy z firmami, ktére wprowadzajg i
utrzymujg wysokie standardy etyczne, przestrzegajg praw cztowieka, wtasciwych praktyk w zakresie

zatrudniania, przepisdw BHP oraz zarzadzania ochrona srodowiska.

Preferowanym sposobem wyboru Dostawcy Banku jest przetarg prowadzony zgodnie z wewnetrznymi
przepisami Banku.
Kazdy Oferent, ktdry chce ztozyé oferte musi zapoznad sie i zobowigzac do przestrzegania podstawowych zasad

etycznych opisanych w niniejszym Kodeksie oraz podpisa¢ stosowne oswiadczenie.

Bank dazy do tego aby kazde postepowanie przetargowe odbywato sie zgodnie z gtdwnymi zasadami opisanym

ponizej oraz prowadzito do zadowolenia zaréwno Dostawcy jak tez i Banku.

ESG to skrot, ktory taczy 3 wazne obszary wptywu firm:
Obszar srodowiskowy (ang. Environment) — obejmuje relacje z Oferentami i Dostawcami w kontekscie

Srodowiska naturalnego i otoczenia zewnetrznego:

Oferenci i Dostawcy w swojej dziatalnosci powinni kierowac sie wysokim stopniem odpowiedzialnosci za
Srodowisko naturalne, dba¢ o ochrone srodowiska, a zasoby naturalne traktowaé w sposéb odpowiedzialny.
Powinni rowniez zwracac szczegdlng uwage na aspekty zwigzane z otoczeniem zewnetrznym:
1. analizowa¢ swojg dziatalno$¢ w zakresie ochrony srodowiska (cykl produkcyjny, tancuch dostaw,
gospodarka $ciekowa, zarzadzanie odpadami, emisja CO,, spetnienie norm dotyczgcych hatasu) oraz
dazy¢ do zminimalizowania wptywu prowadzonej dziatalnosci na srodowisko,
2. przy kazdym nowym przedsiewzieciu braé¢ pod uwage powszechnie obowigzujgce przepisy prawa
dotyczace ochrony srodowiska gospodarowania odpadami,
3. odpowiedzialnie wdrazac¢ nowe technologie dbajgc o otoczenie zewnetrzne i srodowisko naturalne
4. w ramach aktywnosci w Internecie w szczegélnosci w mediach spotecznosciowych kierowac sie

postawg etyczng i zasadami dbatosci o wizerunek.



Obszar spoteczny (ang. Society) -Relacje z Oferentami i Dostawcami w konteks$cie postawy spotecznej i etycznej:

1.0ferenci i Dostawcy w swojej dziatalnosci powinni kierowac sie postawg etyczng ktéra zapobiega
dyskryminacji oraz innym formom nieréwnego i niestosownego zachowania,

2. Oferenci i Dostawcy zobowigzani sg do przestrzegania powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa
dotyczacego postepowania przetargowego oraz dziatalnosci Banku,

3. Oferenci i Dostawcy zobowigzani sg do przestrzegania tradycji i kultury kazdego kraju, w ktérym
prowadzg dziatalnosé.

4. Oferenci i Dostawcy bedg dziata¢ odpowiedzialnie w zakresie miedzynarodowego handlu, zgodnie z
uznanymi przez Polske porozumieniami.

5. Bank nie akceptuje jakichkolwiek form i przejawéw pracy przymusowej, niedozwolonej pracy dzieci
ani pracy niezgodnej z przepisami dotyczgcymi BHP. Bank nie wspétpracuje z Oferentami i Dostawcami

tolerujgcymi takie praktyki.

Obszar odpowiedzialnego zarzadzania (ang. Governance) - gtdwne zasady stosowane w ramach prowadzonych
postepowan:

1. zasada réwnosci — nie mozna preferowac ani dyskryminowac¢ zadnego podmiotu uczestniczacego w
podstepowaniu, wszyscy oferenci powinni by¢ traktowani na réwnych prawach, mie¢ dostep do takich samych
informacji, a stawiane im wymagania powinny by¢ jasne i znane w chwili przygotowywania ofert.

2. zasada uczciwej konkurencji — postepowania prowadzone s3 zgodnie z obowigzujagcym prawem oraz
wewnetrznymi przepisami Banku, dobrymi obyczajami, zapewniajace dostep duzej liczbie potencjalnych
Dostawcow oraz ograniczajgce praktyki monopolistyczne.

3. zasada bezstronnosci i obiektywizmu — zakazuje uczestniczenia w pracach Komisji przetargowej
osobom w jakikolwiek sposéb zwigzanym z potencjalnymi Dostawcami.

4. zasada efektywnosci — jako najlepsze dla Banku wybierane sg oferty najkorzystniejsze ekonomicznie z
uwzglednieniem aspektéw jakosciowych, srodowiskowych i spotecznych opisanych w Strategii ESG Banku.

5. zasada pisemnosci i jezyka polskiego — postepowania prowadzone sg w jezyku polskim w formie
pisemnej z wykorzystaniem Srodkéw porozumiewania sie na odlegtos¢ ( e-mail, telefon, telekonferencja) z
wykorzystaniem podpisow elektronicznych. Dopuszczalna jest réwniez forma papierowa sktadania Ofert.

6. zasada proporcjonalnosci — podejmowane dziatania i decyzje uzasadnione sg celem procedury,
wymagania Banku kazdorazowo dostosowywane sg do zakresu i rodzaju zamdwienia.

7. zasada poufnosci — wszystkie informacje zwigzane z toczacymi sie postepowaniami przetargowymi sg
informacjami poufnymi — nalezy traktowac je z nalezyty starannoscia, w szczegélnosci dbac o to, aby dostep do
nich byt ograniczony wytgcznie dla oséb uczestniczacych postepowaniach oraz aby informacje nie byty

wykorzystywane i ujawniane w sposdb inny niz opisano w Os$wiadczeniu o zachowaniu poufnosci Banku.



